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Unser Geschaftsmodell MEHRWERK

WIR SCHLIESSEN LUCKEN

MEHRWERK - Der unabhangige Losungsanbieter fir Unternehmenssoftware und Geschaftsprozesse

Prozess- und Losungsberatung Generalunternehmer fiir Produktportfolio
Unternehmenssoftware
® Business Intelligence ® Ausgewahltes Angebot = Dispocockpits
= Supply Chain Planning & Execution ® Erstklassige Software- und = Qlik
Beratungspartner

= Vertrieb, Marketing & Service SAP Hybris Cloud for Customer

SAP Business ByDesign

Und weitere



Unser Leistungsspektrum - Fokusthemen MEHRWERK
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Projektcontrolling und -steuerung

Business Intelligence Supply Chain SAP Cloud Cross Solutions
= Dashboard / KPI ® Forecasting ® Business ByDesign = eSelling

= Analyse ® Bestandscontrolling ® Hybris Cloud for Sales ® eProcure

" Reporting ® Disposition ® Hybris Cloud for Service ® SAP Authorization &
= Self-Service-Bl ® Planung / Steuerung Compliance

= Datenvisualisierung ® Fertigungs-Cockpit " Folienmanagement
" Planung = BDE/MDE

® Data Warehouse = VMI / Supplier Portal

Implementierung, Coaching und Support
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MEHRWERK und Qlik

Qlik (@

Partner

Kundenbeispiele:

Adidas, Herzogenaurach
EMAG Gruppe, Salach @
Essilor, Freiburg

Hengst, Munster

Hydro Systems, Biberach
Galderma, Diisseldorf
Kamax, Homberg (Ohm)
Multivac, Wolfertschwenden
Staedtler Mars, Nlrnberg
TEREX DEMAG, Zweibruicken
Zollner, Zandt

Und viele andere
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MEHRWERK:

» Langjahrige Expertise durch
ausgewahlte Berater

= Coaching statt umfangreicher
,Beratung*

= Best-Practice-Apps (SAP® u.a.)

»Wir verstehen die Anforderungen lhres
Fachbereichs und Ihrer IT-Abteilung und wissen,
dass nurim Zusammenspiel der beiden
verwertbare Bl-Erkenntnisse entstehen konnen.
Gemeinsam mit Ihnen erarbeiten wir einen
Malinahmen- und Umsetzungsplan, abgestimmt
auf Unternehmensziele, Prioritaten und
Potenziale.”


https://www.youtube.com/watch?v=l5eqtMjhkBk

MEHRWERK

WIR SCHLIESSEN LUCKEN

DATENANALYSEN MIT QLIK




Eine Analyse-Plattform fur alle Anwender

die das gesamte Spektrum von BI-
und Analyse-Anwenderfalle unterstutzt

Auch weniger Technik-affine Anwender konnen das
und das ‘warum’ beantworten

In wesentliche Business-Prozesse
eingebettete Analysen

Analysen tiberall - an jedem Ort und Uber jede
Applikation
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Zentral gesteuerte
Guided Analytics

Data Sourcing

(LY

API
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Datenzugriff und -auswertung MEHRWERK
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Anwender stehen Daten aus verschiedenen Datenquellen zur Auswertung zur Verfugung.

Social Data
R f >

Hadoop Clusters

Enterpris

Data Excel 2
Warehou ‘ Oracle il < R Q
y Q /)

~ ~ ~ ~

P Salesforce

Teradata
Informatica - Big Data GOU le

/§ . Big Qu%ry
Cloud

... S0 hat jeder Anwender Zugriff auf seine relevanten Daten




Patentierte assoziative Datenanalyse von Qlik MEHRWERK

Traditionelle BI-Losungen

Vordefinierte Joins & voraggregierte Hierarchien
Vordefinierte, lineare Analysepfade

Einbindung der IT zur Modifizierung
Was-ware-wenn- und direkte Analysen sind limitiert

2 ® 0 ¢
200 000
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Assoziative Analyse

Freiheit, Daten in einer dynamischen, interaktiven
Oberflache aus allen Perspektiven zu analysieren
Schnelle Antworten in Echtzeit

Direkter Uberblick, welche Daten zusammenhangen
und welche nicht

)

. p-©
b Aggregierte KPIs ’

' Einzelbelege
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Ausgangssituation MEHRWERK
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( Unternehmen, die sich fiir eine Business Intelligence Losung entscheiden, mussen sehr oft
\ I »auf der grinen Wiese“ anfangen (Datenladeprozesse, Ergonomie, Oberflachen, KPIs)

» Doch eigentlich ist das Vorgehen, wie Unternehmen ihre Kennzahlen auswerten oft
" QD sehr ahnlich: Es gibt relevante KPIs und es soll verstanden werden
= Wie diese KPIs sich gegenuber einer Referenz verhalten (LY oder Budget)

= Wie diese KPlIs sich entwickeln (zeitlich gesehen)
= Was ist maldgeblich fiir die Entwicklung verantwortlich und wie (Ursachentreiber)
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Wie sieht die Situation im Qlik-Umfeld aus? MEHRWERK
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= Qlik ist ein sehr flexibles und anwenderfreundliches Werkzeug, mit dem Power-User sehr schnell
Auswertungen und Dashboards erstellen konnen

= QlikView Apps werden meist in Rahmen von Einfihrungsprojekten kundenspezifisch erstellt

* Insbesondere am Anfang wird oft nicht viel Arbeit in das Design & die User Experience gesteckt

= Dann wachsen die QlikView-Applikation und Corporate Design Anforderungen & User-Experience
bleiben auf der Strecke

» Oft nutzen Qlik-Anwender QlikView-Applikation deshalb nur um bspw. Excel-Exporte zu erstellen

= Warum? Da sie die abgebildeten Kennzahlen nicht auf die Art und Weise analysieren konnen, wie sie das
brauchen

= Wodurch kommt das? -> Auswertungen in Qlik konnen zwar gefiltert werden, Anderungen / Anpassungen
von Charts sind aber nur Power-Usern vorbehalten
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Unsere Antwort: LinPack Dashboards MEHRWERK
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= Warum nicht die Kennzahlen und Filter /
Dimensionen als Grundlage nehmen, um
darauf basierend Best Practice
Dashboards & Analysen zu erzeugen, die
dann bei Bedarf verfeinert werden
R R O konnen?
— T T e = Ergebnis: Einheitliche Dashboards liber
= s = alle Unternehmensbereiche hinweg
= Grolde Abdeckung der

Anwendungsanforderungen (vom
,,Dashboard-User bis zum Analysten)
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1 - User Experience MEHRWERK
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= Einfach Fast kein Endanwendertraining erforderlich
" Intuitiv Einfacher Zugang zu “Advanced Analytics”

= Ansprechend Attraktives Design (Desktop & Tablet)
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2 - Effizienz MEHRWERK
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= Leistungsfahig Dashboard, Analysis, Monitoring

Cockpit Mining

Map Group Comparison

Monitoring What-If

Fact Sheet Employee

Composition Product lntao - .' —
Trends Details > i | o [ —
Relationship Ad-hoc Reporting |
Retention P&L / BS
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3 - Schnelle Umsetzung MEHRWERK
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= 2 Tage Konfiguration

= Jede Datenquelle ERP, Custom Solution, Excel Files
Unsere lhre lhre
Losung KPIs Daten

2 Tage
spater

lhr First Class Dashboard

Garantierter Nutzen

Gesparte Zeit Gesparte Aufwdnde Beste Qualitat Bester ROI
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4 - Flexibilitat

= Jedes Business

= Jede Datenquelle

* Jedes Endgerat

MEHRWERK
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Anwendbar auf alle Unternehmensbereiche (Vertrieb,
Einkauf, Produktion, HR, Management) & Branchen

ERP, Kundenspezifische Losung, Excel Files...

Laptops, Tablets...
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Architektur

Analytical Solution

Lintao Pre-built
Dashboard

Qlikview Technology

Source data

MEHRWERK

WIR SCHLIESSEN LUCKEN
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Screenshot: Home

Lintao

HOME

Driving Sales Effectiveness

Foods & Beverages

S~

SALES
STRATEGY
NEW
PRODUCTS

PROFITABILITY
CUSTOMERS'
BASE

Performance

OJOIO
® @ ®

vanced Analysis

®® O

Simulation

Details

Custom

®O®
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creenshot: Dashboard

QlikView x64 - [Driving Sales Effectiveness by Lintao]

i Datei Bearbeiten Ansicht Auswahl Layout Einstellungen Lesezeichen
AR = RoN = AT REY| AR R AREAR NS - |

PRODUCT GROUP CUSTOMER SEGMENT
L

Reports Extras Objekt Fenster Hilfe

Ausgangsstatus + | @ Zurick ©) Vorwarts | (5] Sperren (:f" Freigeben

SALESREP COUNTRY

Lintao 20,313,146 37.2%

SALES STRATEGY

TRENDS Revenue

REVENUE VARIANCE VS BUDGET

81%

Beverages Foods

Revenue Gross Margin %

Gross Margin %

REVENUE
REVENUE

Canada

United Kingdom

South Afri

United States

New Zealand
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OFFICE YEAR MONTH e ’
. Calendar Year

SALES
STRATEGY
15,907 20

i 7 ﬁ NEW
Avg Basket # Customers PRODUCTS

PROFITABILITY
GROSS MARGIN ¢ @

CUSTOMERS'
Raleigh . BASE

Dallas

Con ce Stores Philadelphia

Boston . Performance

Alternative Chicago .@

Analysis

@ ®

Advanced Analysis

®®

Simulation

REVENUE

Details

2,477,181 Custom
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creenshot: Main KPlIs

L QlikView 64 - [Driving Sales Effectiveness by Lintao]
Layout

NS5 HIGL L] [EeAie AR R AREARTTNA - |

PRODUCT GROUP
.

! Datei Bearbeiten Ansicht Auswahl Einstellingen Lesezeichen Reports Extras

SALESREP
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MAIN KPIS
A
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32.9%
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A
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Screenshot:; Fact Sheet

@ QlikView x64 - [Driving Sales Effectiveness by Lintao]

i Datei Bearbeiten Ansicht Auswahl Layout Einstellingen Lesezeichen Reports Extras

HRN=RoN" I T RE el i MR- ANEANON

Lintao 9,672,388

Revenue

FACT SHEET

: [ Ausgangsstatus « | (@) Zuriick () Vor

Objekt Fenster Hilfe
art= | %) Sperren ' Freigeben

OFFICE Y MONTH

(] 28.8% 92

# Customers

~ [l Period MAT ¥

Gross Margin % Avg Basket

Reference LY

GROSS MARGIN SPLIT BY PRODUCT SUB GROUP VS LY (MAT VALUES)

PRODUCT SUB GROUP L0

100.0%
M Juice
M Flavored Drinks
M soda
M Cereal
M canned Veg
M soup
M Tuna
| ] Shrimp
. A OV
M Clams
| ] Oysters
M sardines
M Canned Fruit
M ottage Ch
M sour Cream
M Cheese
I wmilk
| ] Yogurt
M Hot Dogs
M Bologna
M Delis
M Fresh Chicken

RANKFE  SHARE

EE cumue. K2 ACTUAL MAT LY MAT
SHARE Mar 2013 Mar 2012
100.0% 23,129,929 4,605,677
43,135
257,211 ] 28,911
31]
434,706 [

2,052,6

193,786 ||

62,912 |

2,352,765 [

! 49,713 |
50.5% 666
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Currency &,
Calendar Month #*
Name

Calendar Year

Gross Margin

VARIANCEFS  VARIANCE %
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creenshot: Comparison

@ QlikView x84 - [Driving Sales Effectiveness by Lintac]
i Datei Bearbeiten Ansicht Auswahl Layout Einstellungen Lesezeichen
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Zusammenfassung MEHRWERK
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First Class Dashboard auf Basis von QlikView-Technologie

Ideal fur bestehende QlikView-Anwendungsunternehmen, die die User Experience und
Einheitlichkeit ihrer QlikView-Anwendungen verbessern wollen

* Projektbeschleuniger fur QlikView-Neuimplementierungen & weiteren Roll-Out

First Class Dashboards auf Basis Ihrer Kennzahlen und Daten in nur 48 Stunden
einsatzbereit
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KONTAKTIEREN SIE UNS!

Mehrwerk AG

[] +49 72149900 19
=¥ team@mehrwerk-ag.de

@ www.mehrwerk-ag.de




